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Po siedmiu latach chudych... siedem tlustych lat!

NOWE SALONY

Dlugo trwaty nasze starania o nowy lokal w Warszawie na firmowy salon sprzedazy ,,PORTHOSA”.
ZabiegaliSmy o sklep mieszczacy si¢ przy ul. Marszatkowskiej 9/15. StaraliSmy si¢ o salon firmowy
z prawdziwego zdarzenia, godny stolicy, a takze naszej firmy. Wreszcie udato si¢. WeszliSmy w posiadanie
takiego lokalu. Nieco odnowiliSmy, przygotowalisSmy do naszej specyfiki i w grudniu 2002 roku
rozpoczeliSmy sprzedaz.

Otwarcie zaplanowaliSmy na 14 lutego 2003 roku.

Tego dnia kazdy kupujacy otrzyma upominek.

Weczesniej, w listopadzie ub. roku, otworzyliSmy trzy inne sklepy - w Toruniu, Nowej Hucie
i w Szczecinie. Wiele wskazuje wigc na to, ze po siedmiu latach chudych nadchodza lata thuste.
Mamy nadzieje, ze bedzie ich wigcej. Przyczyni si¢ do tego m.in. modernizacja zakladu zlokalizowanego
w nowej, juz wiasnej, siedzibie w podwarszawskim Rembertowie. Korzysci z tego czerpa¢ beda nasze

klientki, ktorym zaoferujemy jeszcze bogatsza oferte w jeszcze korzystniejszych cenach.

ZA PORTHOSEM NIE ZDAZYSZ

PORTHOS otwiera, gdy inni si¢ zamykaja. Nowe salony: w Toruniu, w Nowej Hucie i w Szczecinie
usytuowane w Centrach Handlowych Carrefour — oto bilans ostatnich miesigcy. O recepte na ten sukces nie trzeba
dopytywaé, gdyz szef firmy sam wydaje si¢ wlasnymi pomystami zaskoczony, choéby w dziedzinie reklamy.
Zaangazowal czarnoskora modelkg, dat jej w rece zabytkowy karabin oraz bokserskie rgkawice, ktore tylko kolorem
nawiazuja do nakrycia glowy i... zmartwit sig, jak odbiora taka reklame klienci.

Z klientela, czyli konsumentami nie ma problemu. Z jeszcze bardziej kontrowersyjna reklama zdazyli si¢ oswoic.
Juz przed paroma laty przerabialiSmy temat nader wieloznacznego plakatu Benettona, na ktorym ksiadz caluje sig

z zakonnica. Dzi§ tworcy reklam $miato poszli dalej, postugujac si¢ pornografia, okrucienstwem i innymi obrazami
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brzydoty zycia wywolujacymi odrazg. A wszystko to, aby si¢ wyrdzni¢ i zwrdoci¢c w jakikolwiek sposob uwage
potencjalnego nabywcy. Z takiego powodu przyjeto metode, wedle ktorej cel uswigca srodki.

W jakim stopniu cel jest osiagany, czyli o ile wzmaga sprzedaz, to zadanie dla ekonomistéw i marketerdw,
natomiast metodami, a raczej formami reklam zajmuja si¢ nie tylko socjologowie i psychologowie lecz takze krytycy
oraz historycy sztuki. Ich zdaniem sg liczne dowody na to, ze reklama w swych najbardziej awangardowych postaciach
zastuguje na miano sztuki wtasnie. Majac to na uwadze szef PORTHOSA moze by¢ dumny z wystroju nowych salonéw
sprzedazy, gdzie dat upust swoim estetycznym upodobaniom i bujnej wyobrazni. Blizej tym pomystom do sztuki niz do
tego co nia w wyzywajacej wspotczesnej reklamie nie jest. A niech nas zaskakuje ,,destylacja ideologii” ilustrowana
popiersiem Lenina oraz kranem, niech wyciska 1z¢ z oka widok radioodbiornika marki ,,Pionier”. W otoczeniu takich
niespodziewanych w tym miejscu przedmiotow mozna wszak z powodzeniem sprzedawaé nakrycia glowy.
Taki wystroj nawet sprzyja sprzedazy, bo nakrycia glowy nie powinno si¢ kupowaé¢ w pojedynke. Zatézmy wigce,
ze salon odwiedza pani z panem i w powodzi kapeluszy przez godzing, nie moze si¢ na zaden zdecydowac. Do podziwu
uprzejmy i fachowo przygotowany personel PORTHOSA dwoi sig i troi, tymczasem pan towarzyszacy damie zaczyna
traci¢ cierpliwosc. I nagle zauwaza przedmioty, ktore swa niezwyklosécia przykuwaja jego uwagg. Jesli sprawa przyjmie
taki obrot, pani dobierze w koncu stosowny kapelusz a do kasy salonu wptyna pieniadze. Prawdopodobnie tak oto rodzi
si¢ rynkowy sukces, ktoremu w trudnych czasach recesji pomoc moze atmosfera heppeningu. Na takie bowiem
wydarzenia artystyczne bedzie szansa, kiedy Ryszard Wrzesinski, znany przyjaciotom firmy jako PORTHOS, zrealizuje

do konca wizje swojego flagowego salonu sprzedazy w Warszawie przy ulicy Marszatkowskie;j.
(GR)

., Muszkieter jest to cztonek Okrqglego Stotu
Kleopatry egipskiej mqz i brat pospotu,
Monotrematu liscia zwolennik bez miary,
Za mtody na Ksiezycu, na Ziemi za stary...”

(fragment ,,Rotmistrza bez roty” Aleksandra Niewiarowskiego)

MUSZKIETER PODAZA ZA KOBIETAMI

Korki, ttumy, kolejki — to codzienny obraz stolicy. W Warszawie utarto si¢ juz na dobre powiedzonko
»ruch jak na Marszatkowskiej”. Od grudnia jest jeszcze jeden powod, by wpas¢ w wir tej ulicy: wstapi¢ na
Marszatkowska 9/15.

Od wejscia urzeka niezwykla atmosfera tego miejsca. Nie wiedziatam, czy wchodzg do sklepu, czy do...
muzeum. Na §cianach obrazy, pamiatki z podrdzy, instrumenty muzyczne. Stare maszyny, aparaty fotograficzne
otaczaja morze réoznobarwnych nakry¢ glowy, wprowadzajac w pogodny nastrdj. Wnetrze jest jasne i przestronne.
W bieli $cian nowo otwartego salonu ,,Kapelusz i czapka” odbijaja si¢ wszystkie kolory. — Szary czy niebieski? —
zastanawia si¢ blondynka, przymierzajac kolejny kapelusz. - W tym $wietle doskonale wida¢, co si¢ ma na glowie —
moéwi, nie kryjac zadowolenia. Kobieta w rudej jesionce przymierza czapeczke z trybotu. — Wyglada idealnie.
Wreszcie znalaztam cos, co pasuje do mojego ptaszcza. Jest tu w okolicy kilka sklepéw z czapkami, ale nic nie mogtam
dobra¢ do tego ,,rudzielca”. Polecg ten sklep kolezankom — méwi zachwycona. - Co roku kupuje u PORTHOSA jeden
kapelusz — wlacza si¢ do rozmowy starsza pani. - Mam juz ich ze dwadziescia. Ale dzisiaj przysztam tylko
poprzymierza¢ — mowi, uSmiechajac si¢ do ekspedientki. Mita obstuga pomaga paniom dobra¢ twarzowe fasony.
A jest w czym wybierac... Kobiety, ktore lubig si¢ wyrdznia¢ z thumu moga zakupi¢ filuterne ,,tulipany” albo ,,smoki”.

Ryszard Wrzesinski, szef PORTHOSA, jest zdania, ze firma powinna dostosowywac si¢ do sytuacji na rynku.

— PORTHOS zawsze podazat za kobietami... Kiedy nastata moda na robienie wszystkich zakupéw w hipermarketach —
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nasze kapelusze wedrowaly do hal supermarketow — wspomina Ryszard Wrzesinski. — Klientki doceniaja jako$é
produktu, jego marke. Jednak by dzisiaj sprosta¢ konkurencji, trzeba nauczy¢ sie¢ liczy¢ koszty: tanio wyprodukowaé
i tanio sprzedawac. Dlatego tez zalezy nam na otwieraniu kolejnych firmowych sklepoéw. Nasza praca ma wtedy sens,

jesli klientki wychodza od nas zadowolone...

Na pigtrze sklepu trwaja przygotowania do otwarcia galerii ,,Do trzech razy... sztuka”, w ktorej artysci beda
mogli zaprezentowac swoje dzieta. — Tam bedzie mozna poznaé przyjaciot PORTHOSA — muszkieteréw XXI wieku:
poetoéw, pisarzy, rzezbiarzy, fotografikow, malarzy, a takze projektantow, modelki, modystki, skandalistki i stylistow —
zacheca do odwiedzin Ryszard Wrzesinski. Ale to jeszcze nie wszystko... W dolnej czg$ci powstanie oddzielna galeria,
prezentujaca pamiatki dokumentujace histori¢ firmy PORTHOS i przemiany w modzie damskich nakry¢ glowy.
Bedzie tam mozna zobaczy¢ dziesiatki naparstkow przywiezionych przez pracownikow firmy z podrézy zagranicznych.
- Dla mito$nikéw fantazyjnych nakry¢ gtowy przygotowaliSmy niezlg gratke: nasze najciekawsze modele kapeluszy,

prezentowane juz wczesniej na réznych wystawach — mowi prezes.

Sklep otworzono w btyskawicznym tempie. W ciagu tygodnia wyremontowano olbrzymia powierzchnig,
przygotowano eksponaty i przywieziono nakrycia glowy. A wszystko dla tej jednej jedynej. Klientki PORTHOSA.
Jest to kobieta dojrzata i wymagajaca. Przez nakrycie glowy pragnie zademonstrowaé swoje przekonania, pokaza¢ si¢
w teatrze ulicy...

Na to, by sprosta¢ jej wymaganiom w manufakturze pracuje sztab ludzi. Obserwuja ulicg, trendy, gusta. —
Kolekcja kapeluszy musi by¢ nowoczesna — podkresla szef firmy. — Kazda kobieta powinna znalez¢ co$ dla siebie:
klasycznego, nietypowego, ekstrawaganckiego... PORTHOS przygotowuje swoje kolekcje takze z mysla o miodych,
energicznych ludziach. — To dla nich staramy si¢ zdynamizowa¢ nasze dziatania — zauwaza Ryszard Wrzesinski.

Sceneria sklepu - galerii przyciaga nie tylko panie. Przychodza z nimi i panowie. Ich oczy przykuwajq stare
maszyny, bron, zdjecia z podrozy. - Skoro mozna pedzi¢ bimber, widocznie mozna pgdzié... ideologi¢ — $mieje si¢
towarzysz pulchnej brunetki, patrzac na dziwnie wygladajaca aparaturg, bedaca satyra na system socjalistyczny.
Z mysla o panach powstalo takze stoisko z mgskimi nakryciami glowy.

Vis a vis wejscia do sklepu wisi ogromny plakat ze zdjgciami kapeluszy. Widzac taki wybdr az kreci sig

w glowie i trudno jest si¢ oprze¢... Datam si¢ skusié. Ze sklepu PORTHOSA wysztam w nowym kapeluszu.

Autor: Monika Kowalcze (przedruk artykutu
z ,,Polskiego Partnera” nr 3, wyd.polskoj¢zyczne)

TYLE NA GLOWIE

- Bez kapelusza jak bez ubrania - to znane powiedzenie Hanki Bielickiej moze stanowi¢ doskonaty komentarz
do wystawy ,Kapelusz - wczoraj, dzi§, jutro”. Ekspozycja tych znakomitych nakry¢ glowy, prezentujacych
mode¢ XX wieku, miata miejsce w Centralnym Muzeum Wiokiennictwa w Lodzi od 22 pazdziernika br. az do polowy
stycznia 2003 r. W zabytkowych murach ,,Bialej Fabryki” mozna bylo obejrze¢ kolekcje blisko 900 kapeluszy,
z ktorych 137 stanowity zbiory Dziatu Odziezy Centralnego Muzeum Wiokiennictwa. Reszta pochodzita z Wydziatu
Tkaniny i Ubioru Akademii Sztuk Pigknych w Lodzi, z Muzeum w Rybniku, Manufaktury Kapeluszy PORTHOS
w Warszawie, ze skoczowskiej Fabryki Kapeluszy ,,Polkap”, oraz z pracowni modniarskich Jolanty Walczak i Marii
Arcisz (,,Aleksander”), Bozenny Markowicz, Lidii Karpinskiej - Janickiej, Magdy Grazyny Serafinskiej, a takze
z prywatnej kolekcji Marii B. Winter. Wystawe wzbogacily estradowe nakrycia glowy Hanki Bielickie;j.

(fragment tekstu pt.
,»1yle na glowie — wystawa kapeluszy” z FASHIONET.PL)
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ATAK

Przygotowujac nasza kolekcje do udziatu w wystawie ,,Kapelusz wczoraj, dzis, jutro” w Centralnym Muzeum
Wiokiennictwa w Lodzi, zadawaliSmy sobie pytania, ktdre zapewne i Panstwo sobie zadajecie:

*Co si¢ stalo, ze kapelusz - $ciSlej: damskie nakrycie glowy - stal si¢ znéw komplementarng czescia
kobiecego ubioru?

* Jaki cud sprawil, ze z wybiegow mody KAPELUSZ zszedl na ulice miast i miasteczek?

Otoz ten powr6t nakry¢ glowy do kobiecych i dziewczgcych task rozpoczat sig kilka lat temu. I trwa nadal
Z tym, Ze obecnie to juz nie powrdt, a prawdziwy wojskowy atak zmasowany.

Wyroby modniarskie atakuja trzema "dywizjami" i z trzech réznych stron.

Pierwsza dywizja to kapelusze w stylu tradycyjnym - rondo, glowka i tradycyjne rzemiosto modniarskie.
Ich powrdt ma zwiazek z rosnaca zamozno$cia czesci spoleczenstwa, z moda towarzyszaca oficjalnym i rodzinnym

uroczystosciom, z rautami w ogrodach i eleganckimi kurortami, w ktérych wypoczywa sig latem.

Trzon zasadniczy ataku stanowi druga dywizja, w ktorej
stowo ,.kapelusz” to tylko skrot myslowy, za ktorym kryja si¢ bardzo
réznorodne damskie nakrycia glowy. Ich glowna zaleta
i przeznaczeniem jest praktyczno$¢: toczki, berety, réznego typu
kapelusiki 1 czapeczki. To one staja si¢ komplementarnym
uzupelieniem ubioru i to one tworza mod¢ na nakrycie damskiej
glowy. Ale - to juz nie jest kapelusz w tradycyjnym znaczeniu.

Przeksztalcit sig, wraz ze spotecznymi transformacjami, w nakrycie

glowy jedynie pochodne od kapelusza, ale robiace autentyczna furore. :
Firmy modniarskie przescigaja sig, zeby z klasycznego kapelusza o niemal muzealnym ksztatcie zrobi¢ wspotczesne
nakrycie glowy.

A wspotczesno$¢ to: prostota - wygoda - zwyczajnosé.

To réwniez walor surowca, ktory tez si¢ zmienit - zmienita si¢ jego jakos¢, cigzar, delikatno$é w zetknigciu

z wlosami. Wszystko to ma wptyw na ostateczny efekt wyrobu, wydobywany dopiero przez ksztatt glowy.

I trzecia flanka - mlodziezowe nakrycia glowy, bgdace elementem symboliki mtodziezowej subkultury.
Mtodziez to najtrudniejszy dla nas klient, ale i najbardziej wdzigczny. Elementem subkultury mtodziezowej byta np.
beysboléowka noszona daszkiem do przodu, do tytu i na bok. Jednak i ona juz si¢ zestarzala, a na jej miejsce - do czego
nieskromnie mowiac przyczynit si¢ PORTHOS - wszedt kapelusik ,,tulipan” w réznych swoich odmianach.

»Tulipan” to wzor wyjatkowy: zaczyna by¢ noszony przez panie w kazdym wieku i - o dziwo - po niektore
modele siggaja przedstawiciele ptci brzydkiej, czujac si¢ w nich znakomicie!

Te trzy nacierajace na rynek dywizje atakuja rowniez na nas, producentoéw. PORTHOS z powodzeniem stosuje
w swojej produkcji ten wazny, strategiczny podzial.

Wystawa w Muzeum Wiokiennictwa w Lodzi stworzyta, jedyna w swoim rodzaju, mozliwo$¢ unaocznienia
wspomnianych wyzej zjawisk. To bylo wazne wydarzenie dla branzy modniarskiej, bo - poszerzajac prezentacjg
historyczng o biezace kolekcje wiodacych producentéw krajowych - wystawa ,Kapelusz wczoraj, dzi$, jutro”
udowodnita, ze polska sztuka modniarska ma bardzo stabilne korzenie i nadaza - a nawet wyprzedza - to, co dzieje si¢

w modniarstwie $wiatowym.

Ryszard Wrzesinski - Porthos
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